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Saramago, no Teatro RASA, em Utrecht.

23 de Abril de 2012 - Exibicdo integrada no Festibérico, com
apresentacdo de Vera Peixoto, do Departamento de Portugués
da Universidade de Utreque.

HUNGRIA (BUDAPESTE) - Semana do Cinema Portugués.
ITALIA

16 de Julho de 2011 - Exibicdo no Festival 7 Séis 7 Luas em Tos-
cana, Pontedera a 16 de Julho.

Julho de 2011 - Without Borders Film Festival.

7 de Setembro de 2011 - Langamento de edigdo especial com
DVD e livro.

Setembro de 2011 - Salina Doc Festival.

JAPAQ - Festival Internacional de Skip City 2011.

MARROCOS - Exibig&o tinica no Instituto de Cervantes de Rabat.
MEXICO

Setembro de 2011 - Filme de encerramento do Festival de Gua-
dalajara.

Outubro de 2011 - Estreia comercial em sala.

MOCAMBIQUE (MAPUTO E BEIRA) - Promogéao na CPLP.
NICARAGUA - Centro Cultural de Espanha em Nicaragua.
NORUEGA - Festival de Cinema Espanhol 2011.

POLONIA (CRACOVIA)

23 de Fevereiro de 2011 - Exibicdo de José e Pilar inserido no
programa de filmes portugueses.

REINO UNIDO

22 de Margo de 2011 - Exibicdo no Centro para a Lingua Portu-
guesa (Instituto Camdes) na Universidade de Newcastle — Tyne-
side Cinema.

Novembro de 2011 - Festival Internacional de Leeds.
REPUBLICA CHECA (BRNO)

6 de Marco de 2012 - International Film Festival/The Cinema

Mundi Festival.

12 a 15 de Abril de 2012 - Days of European Films, Praga.
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REPUBLICA DA MACEDONIA (SKOPJE) — MakeDox Docu-
mentary Film Festival.

ROMENTIA - 16.2 Festival do Filme Europeu, Bucareste.

SERVIA (BELGRADO)
14 de Novembro de 2011 - 6.2 Edig&o do programa Arts & Docs
de Pravo Ljudski.

25 de Janeiro de 2012 - Filme de abertura do The Magnificent 7
Festival, na presenca de mais de 1000 espectadores. Para este
festival sdo apenas escolhidas as sete melhores produgtes do-
cumentais do ano.

TIMOR LESTE (DILI)
16 de Novembro de 2011 - Promogao na CPLP, exibigéo no audi-
toério da Fundacao QOriente.

Dezembro de 2011 - Festival de Cinema Europeu.

TURQUIA
Outubro de 2011 - Istambul Autumn Week.

6 a 12 de Maio de 2012 - Semana da Lingua Portuguesa com
retrospectiva de Miguel Gongalves Mendes em Ankara.

URUGUAI
Marco de 2011 - Festival Punta del Este.

Abril de 2011 - Festival de Montevideu.
Dezembro de 2011 - A Associagdo de Criticos Cinematogra-
ficos do Uruguai nomeou José e Pilar a Melhor Documentario

Internacional do ano.

VENEZUELA
Outubro de 2011 - Festival de Cinema Espanhol 2011.

2 a 3 de Junho de 2012 - I1I Mostra de Cinema Portugués em
Caracas.
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- Academia Brasileira de Cinema 2011 - Nomeado a Melhor Do-
cumentario, Melhor Banda Sonora Original e Melhor Montagem.

- Prémios SPA Autores 2011 - Nomeado a Melhor Filme.

- Cineport 2011 - Vencedor do prémio de Melhor Documentario e
Nomeado a Melhor Realizador.

- Revista brasileira “Contigo” - Nomeado a Melhor Documentario e
Melhor Realizador pela revista brasileira “Contigo”.

- Considerado pela revista Time Out entre os cinco melhores fil-
mes de 2010 e pela revista Visdao como o Melhor Filme Portu-

gués de 2010.

- Nomeado a Melhor Documentério Internacional de 2011 pela
Associacao de Criticos Cinematograficos do Uruguai.

- Mostra de Cinema de Sao Paulo - Prémio do Publico.

- Visoes do Sul — Mostra Internacional de Cinema de Portimao
- Prémio do Publico.

- Festival Caminhos de Portugal - Vencedor do Prémio do Publi-
co, Melhor Documentério e Mengao Honrosa.

- Candidato oficial de Portugal ao Oscar de Melhor Filme Estrangei-
ro 2012. Pela primeira vez foi indicado um documentario.
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Através da experiéncia adquirida em 2007 pela distribuicdo di-
recta do filme Floripes, cuja estreia sofreu sucessivos adiamen-
tos por auséncia de respostas da ZON Lusomundo, a Jumpcut
considerou e utilizou um método de distribuigdo préprio, onde a
produtora funciona simultaneamente como distribuidora. Apesar
de todo o desgaste econdmico, fisico e emacional do processo,
verificou-se que este seria o melhor método de distribuigdo de
José e Pilar em Portugal, longe de todos os condicionalismos
actuais das grandes empresas distribuidoras. Permite-se assim
uma descentralizagdo da exibigcao do filme da area da Grande Lis-
boa e outras dreas urbanas litorais do pais, possibilitando-se uma
comunicagdo maior com o publico do interior, Norte e Sul do pais.

O modelo obteve resultados excelentes, especialmente aplica-
dos ao panorama do cinema portugués em geral e do cinema do-
cumental em particular. José e Pilar esteve cinco meses conse-
cutivos em cartaz (um recorde de permanéncia em sala para um
filme portugués) no total de 26.951 espectadores e uma receita
bruta de bilheteira no valor de 97.309,98 euros. Conseguiu assim
ser o quarto filme portugués mais visto de 2010 e documentdrio
portugués mais visto de 2010. Repetiu o sucesso em 2011, sendo
novamente o quarto filme portugués mais visto do ano e segun-
do documentario portugués mais visto de 2011. Globalmente e
segundo dados do ICA, referentes ao periodo entre 2004 e 2012,
foi 0 vigésimo terceiro portugués mais visto e segundo documen-
tario portugués mais visto a seguir a Fados, de Carlos Saura.

Confirma-se este modelo como um futuro a seguir, podendo-se es-
tudar uma sinergia entre este modelo e o tradicional, destacando-se
ainda o trabalho de outras produtoras também nesta drea, entre as
quais a Ar de Filmes, Midas Filmes, Ukbar Filmes, O Som e Furia e
Hora Magica Audiovisuais.
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Foi elaborado um estudo prévio em que se analisavam as salas
com melhores comportamentos em relagéo ao cinema portugués
e especificamente ao documentdrio. Embora com algum grau de
fiabilidade, a experiéncia comprovou algumas surpresas e atitu-
des a corrigir de futuro. O filme foi exibido em treze salas de cine-
mas portuguesas. Ao contrario do que se poderia supor devido a
presencga de universidades no local, a exibicdo em cidades como
Aveiro ou Braga ndo correu como previsto, uma vez que o filme
apenas foi exibido nas salas Lusomundo no Férum Aveiro e Braga
Parque durante duas semanas. Coimbra, pelo contrario, compro-
vou ser um bom local de exibicdo nomeadamente no Dolce Vita
Coimbra onde acabou por ser exibido durante quatro semanas,
com o nuimero de espectadores continuamente crescente, mas a
Z0ON Lusomundo acabou por retirar o filme de sala. Também em
locais como ZON Lusomundo Colombo, Cascais Shopping, Dolce
Vita Miraflores (salas Lusomundo) ou Ria Shopping Olhdo (sala
UCI) o filme foi exibido apenas durante duas semanas. A ZON
Lusomundo é o exibidor que menos apoiou a permanéncia do fil-
me em sala.

Na zona de Lisboa verificou-se que a dispersao de salas nao aju-
dou a permanéncia do filme em sala, visto que limita o numero
de espectadores por sala, factor no qual os exibidores se baseiam
para a permanéncia do filme. No futuro deveremos escolher me-
nos salas na regido. Na zona de Lisboa, a sala UCI El Corte In-
gles mostrou ser a mais relevante e crucial na distribuigao do fil-
me, com este a ser exibido durante quinze semanas consecutivas
(de 18 de Novembro de 2011 a 2 de Margo de 2012), enquanto
qgue no Amoreiras Shopping manteve-se quatro semanas e no
Colombo durante apenas duas semanas. J4 no Almada Férum,
o filme foi exibido por quatro semanas, embora em nimero de
espectadores ndo tenha resultado, apesar de ser uma cidade tra-
dicionalmente comunista e pensarmos que poderia haver uma
identificagdo com a personagem de José Saramago.

Na zona do Porto, os estudos indicavam que o UCT Arrébida Sho-
pping seria o melhor exibidor, mas o filme manteve-se apenas
em sala durante quatro semanas com resultados inferiores aos
do Dolce Vita Porto, que se manteve em sala durante o mesmo
periodo. J& no Cinema Nun'Alvares (na altura, a Unica sala de
cinema fora de multiplex na cidade do Porto, mas actualmente
extinta), o filme esteve em exibigdo durante doze semanas con-
secutivas.
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Posteriormente a exibicdo em sala, o filme foi exibido em diversos
cineclubes nacionais com a presenca do realizador o que se com-
provou ser um franco sucesso e um método a seguir também
de futuro: aliar a exibigdo em multiplexes junto com a rede de
cinecubles nacionais e conjugar com uma digresséao do realizador
como foco de atracgéo.

José o Pilar
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Revista

Veja FOLHADE S.PAULO

A estreia de José e Pilar obteve destagues em inUmeros e varia-
dos meios de comunicagdo, com criticas bastante positivas, en-
tre as quais as publicadas no Diario de Noticias, ipsilon, Jornal
I, Jornal de Letras, entre outras, com inimeras classificacdes
entre as quatro e cinco estrelas. Inimeras crénicas de opinido
foram também escritas sobre o filme, contudo notou-se que o
Expresso ndo fez especial mengdo ao filme e tanto este como
o Publico, ao final de duas semanas retiraram a indicagdo das
estrelas atribuidas no seu quadro, ao contrdrio do tratamento
normalmente dado a outras producgdes.

O jornal Diario de Noticias publicou entrevistas inéditas a José
Saramago em quatro dias consecutivos de forma a nunca deixar
gue o filme deixasse de surgir nos media.
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A importancia de Lanzarote na obra de Jose Saramago € o ponto
de partida desta entrevista do realizador Miguel Goncalwves
Mendes ao Prémio Nobel da Literatura, no ambito do
documentario "José e Pilar', uma das muitas conversas que
tiveram entre zoob e zoog.

Que papel & gue esta iha, este ezpaco, azsumiu para gi?

Menhum, nada. Quem tenha de escrever, escreve na ponta de um alfinete, se for
necessario. “Ah, voce na iha, a inspiracdo...” Ndo acredito em nada que tenha que ver
com ingpiractes. Mdo ha ingpiracie, ha trabalho. De onde é gue vém ag inspiracies? E
que mesmo gue venham de algum lugar, e evidentemente teriam de vir de algum lugar,
esse lugar & 56 um: a nossa cabeca.

Mas & diferente a paz gue tenho agui ou a gue tenho na Damaia. O espaco mental gue
nnzen ter nezta ilha

Sim, mas a guestdo ndo & de paz. Eo que estou a dizer-lhe: gue se a pessoa tem de
esCrever, escreve na ponta de um alfinete, pa, ou vocé julga gue os meus livros
anteriores foram escrites nesta espécie de bem-aventuranca guotidiana que & viver
aqui? Wivi em apartamentos pequenizsimos, com secretarias deste tamanho, assim
onde mal cabia a maguina de escrever.

Mas eu ndo pergunto sobre a influéncia da ilha na sua escrita, mas sim a influéncia da
ilha na sua vida.

Agui vive-se bem. Se a expressdo "gualidade de vida” tem sentido, agui tem-no. Mas,
enfim, se tiver gue ir viver para Lisboa, pois estarei em Lisbea da mesma maneira, com
a me=ma naturalidade.

Mas o Jozé digze-me varias vezes gue em Lizboa ndo =& =ente em casa, e gue isto &
gQue & a sua casa.

MWdo, ndo, ndo, nunca dizse que ndo me sinto em casa em Lisboa. Que ideia' Tenho
uma casa em Lizboa, & quando, agora em Maio, formos para 1d, vamos instalar-nos na
casa em Lisboa. Agera, ha uma certa diferenca, enfim, pelo tempo gue se passa e
pelas actividades gue se dezenvehrem num lugar ou noutro, entre estar em Lisboa ou
extar anni mas i==n ndn tem impnrtdncia
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A guilometros de distdncia, em Lanzarote, José Saramago recusa
o sentimentalismo, a saudade ("Lisboa & uma abstraccdo™) e a
lagrima facil. E mais uma das conversas com Miguel Goncalves
Mendes que ndo chegaram a entrar no filme "José e Pilar'
(actualmente em exibicdo).

0 Joseé ndo tem saudades de Lishoa?

Mado. O gue € isso de ter saudades de Lisboa? Quando tenho de 1a ir, vou, estou bem
la, tenho caza. Mas porgué estar agui [em Lanzarote] a suspirar por Lizsboa? Além
disso, haveria sempre de perguntar de gue Lisboa estamos a falar, porgue Lisboa &
uma abstracio.

Mas & uma abstragio muito bem feita, diga-se de passagem.

E tdo Lizsboa a Praca do Comércio como oz bairros da periferia. .

Sim, mas a sua Lisboa, ndo tem saudades da sua Lisboa? Ainda por cima o
José estudou profundamente Lisboa...

M&o, quer dizer... ndo estudei profundamente Lisboa. Como tive de escrever um livro
ndo sobre Lisbea mas em gue efectivamente Lisboa € de alguma forma personagem,
digamos gue fiz o melhor gue =abia, o melhor gue podia. Posso viver fora de Lisboa
perfetamente, sem nenhum problema. Mas temos la uma casa, e guando chegamos,
mal abrimos a mala, estamos em casa outra vez. Além dizso, nos somos muite mais
filhos de um tempo do gue de um lugar. E Lisboa esta no mesmo sitio, mas ndo € a
mesma cidade. De modo gue quando eu tive de trabalhar n° O Anc da Morte de Ricardo
Reis, no fundo eu trabalhava em parte sobre a minha propria memoria de uma época,
gue &ra o ano de 1935. Era mais o tempo gue o lugar.

Mas esteve l1a 60 anos, nao foi?
Mos viemos para agui em 93, portanto eu tinha 70 anos.
Ha uma rotina de 70 anos...

Sim, claro, mas & uma rotina de 70 anos gue ndo resultou em lacos desse tipo. Méo
vale a pena a gente romantizar as coizas; elas =30 muitc menos romanticas do gque as
vEZES Nos gostariamos gue fossem... Agora, estamos a chegar agui, realmente, a um
pargue, a um pargue eolico. Qluem haveria de dizer gue o deus Eolo daria, enfim, o
nome a estas coisas? Agui estdo os moinhos.

Mas eu tenho ideia de que nos seus livros o José também explorou
algumas vezes estas tematicas da saudade.

Da saudade™ Nio.
Ndo & no sentido bacoco da coisa, & nesse sentido emotivo.

Até neste Gitimo ivro [&s Pequenas Memarias], que & um livro de memadrias de guando
eu era gareto, ndo ha sentimentalismo nenhum. Ha um esforco de objetividade. Eu
recuso-me a cair na lagrima faci, no mizerabilizmo, ch pobre de mim guanto eu sofri...
ndo, ndo, iss0 ndo & comigo.
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Que imagem tem o mundo de Saramago? E que imagem tem este
do mundo? As gquesties estdo no centro da quarta (e ultima)
conversa com Miguel Gongalves Mendes, autor de 'José e Pilar'. 0O
escritor morreu em 18 de Junho, em Lanzarote. O filme esta
agora em exibigdo.

Que imagem & que o mundo temn de =i7 E que imagem & que o José tem do
mundo?

Uma coiza € a imagem gue eu tenha na Travesza da Queimada, e al realmente & que
20U e223 coiza toda que dizem gue =ou. Creio gue a imagem gue o mundo faz de mim,
aguela parte do munde que esta interezzada naguilo que faco cu naguile que diga &
gue =ou uma pezsoa de uma coeréncia 4 prova de bomba, gue ndo tenho medo
daguile gue digo nem daguilo gue penso, & que digo aquilo gue penso =ejam quais
forem as circunstancias em que tenha gue dizer, se realmente tenho de o expressar.
S0U UMA PESS0A JUE SE Preccupd com os gravissimos problemas deste mundo, que
intervém sempre que pode, que ajuda sempre gue pode, bem acompanhado, enfim,
pela mulher gue tenho, ha que acrescentar, & 224 & a iMagem gue as pessoas tém de
mim. Maz ez=zas pessoasz ndo tém de =zofrer do pecado da inveja, porgue pertencem a
outros paises. Agora, no gue se refere a Lisboa, es=a saudoza Lisboa, bom, refiro-me
a um certo tipo de pessoas |a, para guem o éxito dos outros € insuportavel, e 50 ndo
os eliminam porgue, enfim, ndo podem, a lei ndo o autoriza.

Mas uma coisa sdo0 as pessoas e outra coisa € a cidade.

Fois & & pergunta que =& fazia, embora ndo tivesse sido formulada exactamente
assim, guando eu comecei a publicar, ja um homem de 60 anos, os livros mais sérios,
mais importantes gue eu fiz até hoje, a pergunta era esta: E donde € gue e=te gajo
=3iu? Mdo =aiu da Uni-verzidade, ndo =aiu de grupos intelectuaiz, ndo =aiu de parte
nenhuma, ndo =& =abe de onde & gue este gajo =aiu, depois ezcreve um livro gue =&
chama Levantado do Chao, escreve outro melhor ainda gue se chama Memorial do
Convento, outro melhor ainda que os outros dois gque € O Ano da Morte de Ricardo
Reiz, & continua a escrever até hoje. De onde & gue =aiu este filho da puta? E quem &
que vai digerir isso, pesgoas que estavam ingtaladas na sua propria reputacie, na sua
propria fama, no seu proprio trabalho - digno evidentemente - e gue de repente =éo
surpreendidas pelo aparecimento de uma pessca sem pazsade, ou cujo passado sles
desconheciam completamente, e que de repente desarruma o panorama, € i=so ndo se
perdoa. (...} Escreve os livros que guer, ndo escreve os livros gue se supie gque 0s
leitores gquererdo ler, escreve os livros gue guer escrever. E para remate de tudo isto,
ainda por cima, ddo-lhe o Prémio Mobel. Wocé cré gue isso se perdoa?
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De 2006 a 2009, Miguel Gongalves Mendes recolheu mais de 240
horas de filmagens da vida de Joseé Saramago e da sua mulher,
Pilar del Rio. Apos a montagem do documentario 'José e Pilar’,
muitas das conversas que o realizador teve com o Prémio Nobel
da Literatura ndo foram incluidas no filme. 0 DN inicia hoje a
publicagdo de uma série de quatro entrevistas que revelam o
pensamento e a forma de estar do escritor.

Porque & que acha que as pessoas tém uma necessidade tdo grande de
acreditar?
Ha uns gue sim, gue tém essa necessidade, outros nédo. Entdo, se a pergunta &

legitima - parque & que as pess0as, muitas pessoas, tém uma enorme necessidade de
crer & tal -, a outra pergunta também seria legitima - porgue & gue certas pessoas nao

Mas o José em nenhum momento foi crente, nem quando era novo?

Néo, nde, nunca fui de crencas. Fuiuma vez ou duas vezes 4 mizsa guando tinha seis
anos, ouU coisa gue o valha - uma vizinha do prédic onde mordvamos dizsze 4 minha
mée "ah, eu gostava de levar o =eu fiho e tal”, e 8 minha mie dizse “pois leve, entdo
leve” -, mas aguilo ndo me convenceu nada, pa, e fui eu guem disse a minha mée “néo,
ndo, eu ndo vou, ndo vou a izz0”. E ndo, nunca mais fui. Ndo tive nenhuma crize
religinsa, ndo tenho medo da morte, ndo tenho meda do inferno, ndo tenho meda do
castigo eterno pelos pecados... que pecados? Pecados, 0 que € isso, pa¥ Quem & gue
inventou o pecado? A partir do momento em gue =& inventa o pecado, o inventor
passa a dispor de um instrumento de dominio sobre o outro, tremendo. Se tu metes na
cabeca de uma pessoa a ideia de que pecou, podes fazer dessa pessoa aguilo que
quizeres. E foio que a lgreja fez, e ja ndo faz tanto porgue, coitados, ja ndo tém nem
metade do peder gue tinham. E mais uma farsa, mais uma farsa tragica, que a lgreja
representa tedes os dias.

Alguém imagina deus a pensar, em tempos, € pa, isto da humanidade vai ter umas
coizas giras e tal, mas vou-lhes arranjar agui um sarilhe com essa coiza da tendéncia
que tém para pecar na cama ou fora dela, vou-lhes preparar aqui um virus gue se vai
chamar =ida, gque os vai lxar, pa, e foi azsim, ¢ virus ficou uma data de anos a espera
que chegasse a ocasido de =& manifestar e pronto, ja esta. Deus tinha tudo muito bem
calculado? Ndo, realmente & triste como & que as pessoas ndo puderam, ndo
conseguiram libertar-ze dessa supersticio paralizante. Deus onde estd? Antigamente
dizia-se que estava no céu, mas o céu ndo existe, pa, ndo ha céu, ndo ha céu, o que &
izz0 de céu? E o espaco a 13 mil mihfes de ancs-luz... imagina, os limites do universo
encontram-ge a 13 mil e setecentos mihfes de ancs-luz, anos-luz... Onde esta deus?
Mas quem quiser crer, cré e acabou-se. Eu digo alto e bom som que ndo, ndo, enfim,
para mim, ndo. E repara gue com 84 ancs ja seria uma boa aftura de comecar a pensar
no future, ter um bocadinho de cuidado com o gue digo, néo €7 Mas isso ndo muda em
nada a realidade, a realidade continua a ser igual @ de sempre - nascer, viver & morrer
e acabou. Ezpero morrer licido e de olhos abertos.

Mas ontem o José - claro que sdo aquelas coisas de expressdo que nos
usamos - quando estavamos a falar do corpo humano - lembra-se? - estava
a usar a expressdo "milagre”.

tém nenhuma necessidade de crer. s : . . . )
Mas nao & no sentide propric da palavra, € no sentido de coisa estranha,

E tem resposta para alguma delas ou ndo? surpreendente.

Eu ndo decidi pensar aguilo gue penso. Fui levado naturaimente pelo meu processo de
desenvolvimento, de crescimento, e tudo iszo & impossibiidade de crer na existéncia
de um deus. Mdo posso. Ndo sou capaz de crer na existéncia de um deus, tudo em
mim rechaca essa ideia, 56 recusa a entrar nesse joge, um deus gue nunca ninguém
viu, que ndo se sabe onde esta, um deus de uma certa religido e ndo de outra. E
depoiz ha coisas gue ja tém que ver com aguilo a gue se poderia chamar uma
consciéncia moral. Qualguer pessoa que queira enfrentar a realidade dos factos
chega & conclusdo - & muite facil chegar a es=a conclusdo - de que as religides nunca
seryiram para nada, pergue nunca serviram para aguilo gue fundamentalmente
deveriam servir - para aproximar as pessoas umas das outras.

Embora jornais como o Publico sejam considerados referéncia,
foi escolhido o Diario de Noticias por possuir um alcance maior
em termos de publico.

O filme foi também, desde cedo, bastante acarinhado pela blo-
gosfera portuguesa e brasileira (entre os quais e especificamente
os blogues de cinema) que promoveram e divulgaram o filme,
com criticas também elas bastante positivas.

A Jumpcut ndo desconsiderou nunca o trabalho destes Ultimos, vis-
to muitas vezes com desinteresse e associado a algum estigma. A
propria divulgagao do trabalho destes através do sitio oficial ou redes
oficiais do filme evidencia de certa forma esse reconhecimento, po-
tenciando ainda mais a apreciagao por parte dos blogues, posterior
divulgacéo e apoio.
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A par dos festivais nacionais e da importante presenca do realiza-
dor, produtores e intervenientes do projecto em eventos publicos,
constatou-se a necessidade de ndo limitar a promogao do filme
apenas com base na sua distribuicdo comercial. Isso passa pela
criagcao de eventos associados que potenciam o seu sucesso, se
possivel com bastante frequéncia, de forma a evitar que o filme
caia no esquecimento da critica e/ou espectadores. Uma das for-
mas de o fazer foi criando uma espécie de marca ou identidade
“José e Pilar" além do filme. Reconhece-se porém que esta foi
possivel em certa parte devido as potencialidades do seu tema e
da divergéncia de areas.

Na construgao da banda sonora original do filme, a associagéo
a artistas nacionais e internacionais (consagrados ou em cresci-
mento) permite uma ligagdo e promogao junto da area musical.
Aproveitou-se o langamento do CD com a banda sonora através
de um concerto na discoteca Lux, em Lisboa, com Camané, Noi-
serv, Paco Ibafez, Pedro Gongalves e Pedro Granato, que se
repetiu mais tarde no Brasil. Foram também realizados varios vi-
deoclipes com cangdes originais do filme, algo inédito num filme
portugués.

Foram langadas trés edigdes distintas do DVD do filme, em asso-
ciagdo com a FNAC. A primeira delas, comercializada ao valor de
9,99€, permitiu um feito raro nas lojas para um filme portugués.
Este baixo valor foi inicialmente considerado como despretigian-
te, mas revelou ser a melhor estratégia. (A mesma pratica de
aplicar um precgo de venda reduzido ao produto, foi aplicada tam-
bém a venda do CD). Na sua primeira semana nas lojas FNAC, o
DVD do filme superou o langamento do DVD de “O Discurso do
Rei", mantendo-se durante varias semanas no primeiro lugar do
TOP de vendas das lojas, vendendo 4350 unidades.

Com poucos meses de diferenga do primeiro langamento e apro-
veitando o periodo natalicio, foi langada uma edigdo especial em
DVD de dois discos (vendida a 14,99€), que vendeu 1261 unida-
des. Por fim foi langcada uma edigcdo de coleccionador do filme
gue inclui um DVD duplo, um CD da banda sonora original, um
livro “"José e Pilar — Conversas Inéditas” e uma fotografia po-
laroid autografada pelo realizador Miguel Gongalves Mendes e
Pilar del Rio (29,90€), que vendeu 162 unidades.
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Em parceria com a adega Mayor criou-se um vinho José e Pilar,
lancado na altura da antestreia nacional do doclisboa 2010, de
forma a potenciar o filme também através da marca e que foi
posteriormente oferecida a degustagdo em eventos publicos do
filme.

Entre 16 a 19 de Dezembro de 2010 procedeu-se, em parceria
com a Dedicated Store Lisbhoa e com o apoio da Galeria de Arte
Urbana do Departamento do Patrimdnio Cultural da CML, a uma
intervencdo urbana num prédio devoluto de Lisboa, junto ao
Campo da Cebolas, através da recriagdo em graffiti de imagens
e citagbes dos protagonistas do filme pelos writers Ayer, Nomen,
Nark e Pariz.

Em parceria com a Delta Cafés foi produzida uma série de 18
pacotes de acucar (embalados por Tate & Lyle) com imagens
e frases do filme “José e Pilar" proferidas por José Saramago.
Este foi um factor de promocao importante, ja que por dia sao
consumidos quatro milhdes de pacotes de aguicar, em Portugal.

De forma a aproveitar muito material de entrevistas ndo utilizado
para o filme, publicou-se o livro “José e Pilar — Conversas Iné-
ditas” com a chancela da Quetzal, que transcreve oito horas de
entrevistas feitas a José Saramago e Pilar del Rio, ao longo de
quatro anos. Dividido em temas e com texto em portugués e cas-
telhano, o livro conta com prefacio de Valter Hugo Mae.
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A presenca do realizador e intervenientes do filme em programas
televisivos foi bastante importante para a visibilidade do projecto,
conseguida através de convite ou por busca activa da Jumpcut.
Entre as presengas televisivas identificam-se, por exemplo, 0s
programas 5 para a Meia-Noite (RTP2), Herman 2011 (RTP1),
Boa Tarde (SIC), CINEMAX (RTPN) e Canal Q (servigo Meo) e
na SIC Radical.

Em Espanha, a livraria madrilena Ocho y Medio Libros de Cine
elaborou uma montra dedicada ao filme “José e Pilar”, com a
presencga do DVD e livros de José Saramago, bem como da pe-
guena secretdria e objectos utilizados para a elaborac&o do pos-
ter oficial do filme.

Realizou-se ainda uma exposicdo de fotografias em Portimao,
juntamente com um concerto da banda sonora do filme com Pe-

dro Gongalves e a Orquestra do Algarve, em Fevereiro de 2011.
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De forma a promover o filme junto da comunidade online, criou-
-se um sitio oficial (www.joseepilar.com) integrado no sitio da
produtora (www.jumpcut.pt), com traducdo em portugués, inglés
e espanhol, onde se podem consultar dados estatisticos do filme,
informagBes técnicas, imagens, trailers e compilagao de artigos
de imprensa, entre outros.

Cientes da necessidade da aproximagao junto do publico, cria-
ram-se plataformas nas redes sociais Facebook (https://www.
facebook.com/joseandpilar) que atingiu os sete mil seguidores e
onde as pessoas rapidamente se sentiram impelidas a manifes-
tar os seus sentimentos pelo filme, e Twitter (www.twitter.com/
joseandpilar). Estas plataformas ndo devem ser menosprezadas
tendo sido fulcrais na promocéao do filme, sendo preponderantes
no contacto com o publico e na divulgagdo de informagtes. Estas
devem ser diariamente monitorizadas tendo em atengdo quais-
guer comentarios e ou questfes colocadas pelos seus seguido-
res, criando-se assim um interessante vinculo entre a obra e o
espectador. Foi aproveitada também a plataforma de Youtube da
Jumpcut Portugal (http://www.youtube.com/user/jumpcutportu-
gal) onde foram colocados trailers e clips do filme.

Foram também realizados diversos videoclipes musicais com can-
¢Oes originais do filme, bem como teasers de cenas do filme, como
plataforma de divulgagdo rara no cinema portugués.

Esta aproximacgdo ao espectador foi essencial para a criagdo do
movimento independente José e Pilar aos Oscares.
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Portugal submete filmes a apreciacdo da Academia norte-ameri-
cana de Ciéncias e Artes Cinematograficas desde 1980, sendo o
detentor do recorde do maior numero de submissées de filmes a
categoria de Melhor Filme Estrangeiro nos Oscares e raras ve-
zes figurou nas short lists da categoria (ndo existem dados exac-
tos). Na Europa, sdo poucos 0s paises que nunca tiveram nomea-
¢Oes na categoria, tal como se verifica na imagem acima (a verde
escuro estdo identificados os paises que ja venceram, no minimo
uma vez, na categoria e a verde claro, os paises que obtiveram
pelo menos uma nomeacao).

Neste sentido foi criado o movimento nao-oficial José e Pilar aos
Oscares, a 2 de Julho de 2011, com origem no blogue de cine-
ma portugués Split Screen (http://splitscreen-blog.blogspot.pt/)
e através da organizacdo de uma petigdo publica a fim de sensi-
bilizar de forma simbdlica o Instituto do Cinema e Audiovisual
(até entdo o drgdo responsavel pela submissdo) e também o pu-
blico portugués para a potencialidade da submiss&o do filme José
e Pilar. Este foi um movimento Unico por ter sido a primeira vez
gue um grupo de cidad3os e fas se manifestou acerca do tema da
indicagao de um filme portugués aos Oscares e por ter criado um
debate também ele Unico acerca desta decisao, em Portugal.

Uma das principais preocupagtes dos mentores da iniciativa pas-
sou também pela tentativa de ndo se sobreporem aos érgaos ofi-
ciais, tentando nao agir de forma que parecesse ofensiva ou com
superioridade, ndo ferindo susceptibilidades, através do contacto
com a prépria Jumpcut, bem como do ICA a informar o objectivo
da peticao.

Sendo alvo de alguma atengdo mediatica nos meios de comuni-
cagdo tradicionais e online, a petigdo online obteve um total de
2496 subscritores, entre os quais variadas figuras da praga pu-
blica (ligadas ou ndo as artes), a saber os escritores portugueses
Inés Pedrosa e Almeida Faria, os actores portugueses Gongalo
Santana, Dalila Carmo e Jodo Cabral, a actriz e argumentista
portuguesa Claudia Lucas Chéu, o argumentista e humorista
Nuno Markl, a locutora de rédio e apresentadora Ana Galvao, a
apresentadora Luisa Barbosa, os realizadores portugueses An-
tonio-Pedro Vasconcelos e José Farinha, os jornalistas Manuel
Halpern e Ana Margarida de Carvalho, a directora da revista
Empire Portugal Sara Afonso ou o chef Ljubomir Stanisic. Varias
destas figuras manifestaram-se publicamente a favor da iniciativa
através de artigos de opinido e outros, sendo o principal foco de
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atencao e mediatismo do movimento nos meios online portugue-
ses, gue apoiaram fortemente a iniciativa.

A sua promogao foi realizada maioritariamente na internet com re-
curso a uma blogue oficial (alojado no SAPO, cuja equipa apoiou
a campanha) com sede em http://joseepilaraososcares.blogs.sapo.
pt/, uma pdgina de facebook (https://www.facebook.com/OscarJo-
sePilar) e uma conta de Twitter (https://twitter.com/oscarjosepi-
lar). Paralelamente e apds a comunicagao oficial do ICA acerca da
submissao de José e Pilar como candidato portugués aos Oscares,
a mesma equipa tentou auxiliar na promogao da candidatura do
filme também a nivel internacional, centrada na promogao do filme
mas também da obra de José Saramago como potenciadores de
um reconhecimento do mesmo, através da criagdo de uma pagina
de Tumblr (uma rede social com um interessante método de par-
tilha) intitulada “The Elephant's Journey” (http://elephantsjourney.
tumblr.com/), assim como de uma pagina oficial de Facebook (ht-
tps://www.facebook.com/elephantsjourney). Foi ainda incentivado
aos fas que se manifestassem publicamente acerca do filme atra-
vés da publicagdo de criticas escritas em inglés, bem como comen-
tarios em meios ligados ao Oscar watch nos EUA (tanto profissio-
nais como amadores), de forma a estimular o visionamento da obra
e algo mediatismo internacional acerca desta candidatura. Nesta
fase final, acabou por se reconhecer um subaproveitamento destes
meétodos por falta de mobilizagéo e posicionamento estratégicos,
mas assumindo também as limitagGes e imprevisibilidades da ten-
tativa de criar algo viral e do meio online internacional, destacando
a sinergia da Jumpcut com os membros da iniciativa também na
sua promogao internacional.

Houve porém também varias reagbes adversas a peticao, expres-
sas em caixas de comentarios de jornais online, bem como uma
cronica escrita por Jodo Lopes onde este incentivava a escolha de
outro filme como candidato portugués aos Oscares e que obteve
uma posterior resposta do realizador Miguel Gongalves Mendes
publicada no Diario de Noticias Online.

Esta peticdo e seu mediatismo, bem como a ajuda crescente das
redes sociais, acabou por fazer com que o filme surgisse no IMDb
nos primeiros lugares de classificagdo dos melhores documents-
rios de sempre.
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DEFESA DO PROJECTO JUNTO DO ICA

Por terem cumprido o requisito minimo da AMPAS na candidatu-
ra ao Oscar de Melhor Filme em Lingua Estrangeira (ter estre-
ado comercialmente no pais de origem entre 1 de Outubro e 30
de Setembro de 2011), José e Pilar e outras 16 obras nacionais
foram alvo da consideragdo da Comissao de Seleccao do Fil-
me Portugués Candidato ao Prémio Anual para Melhor Filme
em Lingua Estrangeira. A possibilidade da defesa da candidatu-
ra junto do ICA foi por anos desconsiderada e raras vezes apro-
veitada por potenciais candidatos. Acreditando no potencial do
projecto elaborou-se e apresentou-se um plano de candidatura
com recurso a motivacdo dos seus intervenientes, apresentagao
do filme como um outsider a categoria (pela primeira vez pode-
ria ser indicado um documentdrio numa categoria onde a ficgéo
predomina), como método de dupla pressdo entre a candidatura
a Melhor Documentario e Melhor Filme Estrangeiro e a pos-
sivel internacionalizagdo tendo como base a figura de José Sa-
ramago no estrangeiro, bem como estratégias a utilizar na fase
de campanha ao Oscares. Acreditamos que esta defesa tera sido
preponderante na escolha e que ndo deve ser menosprezada por
futuros candidatos.

A 7 de Outubro, o ICA anunciou oficialmente José e Pilar como
candidato portugués aos Oscares.
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Efectuando um levantamento histdrico de edigdes anteriores dos
Oscares compreendeu-se que esta submissao oficial do pafs nun-
ca seria, de todo, suficiente para uma nomeag&o ao Oscar. Este
evento realiza-se sob a pressdo medidtica e financeira de toda
uma industria forte em lobbies e poder econdmico, a qual ndo
podia ser ignorada. Desenvolveu-se um plano de patrocinios e
estratégias elaboradas e ambiciosas, Unicas no historial do nosso
pais, mesmo levando em conta as inevitaveis limitagdes financei-
ras e reconhecimento internacional, competindo com outros 62
paises a uma nomeacao, alguns deles bem mais influentes.

Assumiu-se como plano estratégico a possibilidade de uma no-
meacao ao Oscar de Melhor Filme em Lingua Estrangeira (pos-
sibilitada pela submissao oficial do ICA) e também a categoria
de Melhor Documentario (atendendo as regras oficias do AM-
PAS a este nivel e a especificidade do projecto), permitindo uma
pressdo mutua entre as duas categorias e a sua sinergia nos meé-
todos de promogao.

Tendo em vistas as inumeras possibilidades, a estratégia partiu
através da “presenca” de Fernando Meirelles e Pedro Almodé-
var como co-produtores e da convergéncia de varias dimensoes
artisticas (cinema, literatura, artes plasticas, fotografia e musi-
ca), potenciando a imagem de Portugal e da Lingua Portuguesa
no mundo. Este plano estratégico foi apresentado ao ICA, Turis-
mo de Portugal, AICEP e Instituto Camdes, de forma a tentar
obter patrocinios. Consideramos que anualmente deveria haver
espago para estudar a especificidade de cada candidatura aos
Oscares e com isso trabalhar numa melhor estratégia conjunta.

A cinematografia europeia e especialmente a portuguesa é bas-
tante desconhecida no mercado norte-americano, sendo impera-
tivo e crucial numa campanha deste género, uma grande divul-
gacao do filme. Um dos factores importantes é conseguir exibir o
filme em sala no pais. Pressionados por esse factor, de forma a
obtermos uma maior visibilidade, assinou-se contrato com a Out-
sider Pictures, o que consideramos , numa analise a posteriori,
ter sido, por falta de experiéncia prépria, um erro estratégico.
Um dos motivos é porgue na realidade para exibigdo do filme nao
precisamos de distribuidora no pais, bastando por exemplo alu-
gar uma sala directamente ao AMC Empire e IFC Center. Outro
dos principais motivos foi a propria experiéncia com a distribuido-
ra Outsider Pictures que se revelou ser desastrosa. Inicialmen-
te estava prevista a distribuicdo comercial em sala nos EUA em
Setembro de 2011, mas a distribuidora ndo quis — mesmo apds
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varias tentativas de negociagdo — e preferiu langar o filme apenas
em Abril/Maio de 2012.

Partimos também do principio que, devido a co-producdo da
brasileira 02 e da espanhola El Deseo, terfamos o seu apoio na
campanha aos Oscares. Ndo houve manifestamente qualquer en-
volvimento de ambas as produtoras internacionais, facto que, a
realizar-se, poderia ter contribuido para aumentar a visibilidade
da campanha.

Foi realizado um conjunto de acgdes de alguma atengdo medidtica
com apoio de diversos nomes e instituigdes ligados as artes como a
Fundacdo José Saramago ou o Arte Institute e Fundagao Lapa do
Lobo. Entre as acgdes consta a realizagdo da Saramago’s Week em
Nova Iorque, destacando-se:

+ Exposicdo "Emptiness, Silence”, na Sonnabend Gallery

+ Palestra em Newark, na Universidade Rutgers.

+ Concerto "Noiserv" de David Santos

* Projeccgéo do filme “José e Pilar”, seguido de cocktail de encer-
ramento no MoMa (Museu de Arte Moderna)

Numa iniciativa praticamente inédita no cinema portugués e as-
sociada a TAP, foi possivel o antncio de pagina inteira na revista
de bordo, cabeceiras com promos do filme e este a ser exibido
em todos os voos de longo curso da companhia aérea durante o
periodo da campanha, entre Outubro e Dezembro de 2011.

Pela primeira vez numa candidatura portuguesa aos Oscares fo-
ram também publicados dois anuncios de campanha, conhecidos
por FYC (For Your Consideration) na revista Variety e no The
Hollywood Reporter, conhecidos como cruciais na tentativa de
obter uma nomeacao.

Foi realizado um screening especial no doclisboa 2011 para que
tentasse atrair alguma imprensa estrangeira e potenciais mem-
bros da HFPA ou AMPAS que estivessem a cobrir o festival.

A presenga no Festival de Palm Springs em Janeiro de 2012
foi muito importante, estando José e Pilar em competicdo e
sendo esta uma excelente plataforma de divulgagao de filmes
estrangeiros para os Oscares. Note-se que muitos dos nomea-
dos e vencedores dos ultimos anos passaram por este festival.
Neste local vivem muitos membros da AMPAS, especialmente
0s mais idosos (considerados a maior percentagem de membros)
gue aproveitam o festival para ver alguns dos filmes a concur-
so. Neste festival todos os paises participantes organizam festas
onde os realizadores sdo acompanhados pelos adidos culturais
no pais. Grande parte das embaixadas europeias em Los Angeles
tém inclusive um departamento exclusivo para difundir o cinema
nacional.
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Tentamos que o filme fosse a candidatura oficial de todos os pa-
ises de expressdo luséfona, mas apesar do apoio inicial do Se-
cretario de Estado da Cultura, este acabou por ndo demonstrar
qualquer tipo de apoio real.

Pela experiéncia constatou-se que a imprensa online norte-ame-
ricana, especialmente a dedicada a questdes como o chamado
Oscar watch, é preponderante para a divulgagdo do filme. Em
particular porque numa cinematografia tdo desconhecida para
0s norte-americanos como a portuguesa é importante a divulga-
¢ao do filme nos circulos online. Uma boa cooperagéo com estes
meios é importante, inclusive o envio de screeners do filme para
eles, especialmente com trés ou mais meses de antecedéncia
para se evitar que este fique perdido entre centenas de outros
candidatos. Passamos a listar alguns dos mais importantes blo-
gues e site norte-americanos nesta area:

The Film Experience (http://thefilmexperience.net/) — Nathaniel
Rogers

In Contention (http://www.hitfix.com/blogs/in-contention)
Awards Daily (http://www.awardsdaily.com/)

Golden Derby (http://goldderby.latimes.com)

The Hollywood Reporter (http://www.hollywoodreporter.com/)
- Scott Feinberg

The Playlist (http://blogs.indiewire.com/theplaylist)

Deadline (http://www.deadline.com/hollywood)

Indiewire (http://indiewire.com/) — Peter Knegt

Gurus of Gold (http://moviecitynews.com/awards-watch/gurus-
-0-gold/)

Slash Film (http://www.slashfilm.com)

Cinemablend (http://www.cinemablend.com/) — Katey Rich, Josh
Tyler
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Pina (Foreign Filim abegory)

Several pundits (including Nathanied) think the German entry has what it takes to
make it to the top Ave. I'm oot as high on the film as some cribics seam to be, but
considering what a delightful and remarkably unigque nomination this would be
should it happen, I can fully get behind 1t.
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children and WWII available to Oscar voters. what are Saramaga’s What

Film Experience (http://thefilmexperience.net/blog/2011/11/16/can-documentaries-

-break-free-from-their-own-category.html)

APOIO DE FIGURAS INFLUENTES

Um dos pontos fortes da candidatura passa por apoiar-se tam-
bém naimagem de portugueses ou luso-descendentes influentes
nos Estados Unidos, algo que a campanha José e Pilar tentou
desde cedo fazer. No nosso caso, um dos mais importantes foi o
senador Jack Martins que juntamente com o Arte Institute, di-
rigido por Ana Miranda e com o apoio de Benedita Pereira como
anfitrid, nos permitiu organizar o evento em Nova Iorque, de re-
lativo sucesso.

Inicialmente uma das nossas apostas foi a tentativa de fazer de
Daniela Ruah a embaixadora do filme no pafis, dada a sua pro-
jeccdo mediatica, tendo esta apoiado entusiasticamente a ideia.
Tal acabou por ndo se concretizar dado que a ultima hora, esta
entrou em contacto com a Jumpcut a informar gue nao se iria
envolver com a campanha de José e Pilar sob alegagdes que lhe
teriam informado que José Saramago seria anti-semita. Passado
uma semana um dos mais importantes sites da comunidade ju-
daica veiculava precisamente esse rumor e nos diversos Q&A que
foram realizados, essa questdo comegou a ser levantada sistema-
ticamente. Isto podera ter sido negativo para a campanha, ja que
o lobby judeu na AMPAS é extremamente forte.Também a produ-
tora portuguesa Joana Vicente se mostrou inicialmente disposta a
ajudar na campanha, acabando por nao ter dado qualquer apoio ao
filme. Ndo sabemos também até que ponto a disputa entre Misté-
rios de Lisboa e José e Pilar como potenciais candidatos ao Oscar
nao terd prejudicado o filme.

Procuramos de inicio o apoio da comunidade portuguesa nos Es-
tados Unidos, algo que foi bastante dificil (nem o consul portu-
gués foi a exibicdo do filme), acabando por ter muito mais apoio




DOSSIER JOSE E PILAR

da comunidade hispanica.

Apresentamos porém uma breve lista de alguns nomes que po-
derdo ser essenciais a uma adequada divulgagdo no mercado
norte-americano:

+ Daniela Ruah (atriz)

+ Carlos de Abreu (blog Hollywood news)

+ Afonso Salcedo (animador da pixar)

+ Eduardo Serra (director de fotografia)

« Carlos de Mattos (Matthews Studio Equipment
+ Nuno Henriques Coimbra (membro da HFPA)
+ Joaguim de Almeida (ator)

+ Maria de Medeiros (atriz)

+ Bérbara de Oliveira Pinto (jornalista)

+ Jorge Colombo (ilustrador do NY Times)

+ Paolo Marinou-Blanco (realizador)

+ Jack Martins (senador)

+ Nuno Mald (compositor)

Todo investimento na campanha de José e Pilar nos Estados Uni-
dos foi suportada pela Jumpcut com o apoio do AICEP (Agéncia
Para o Investimento e Comércio Externo em Portugal), RESUL,
Fundacgao Lapa do Lobo, Instituto Camdes (este ultimo assu-
miu apenas o custo de envio da cdépia do filme para a AMPAS e
a atribuicao de um subsidio de cinco mil euros, ainda nédo pagos,
para promocao). Este tipo de campanha, se efectivamente se pre-
tender investir num filme tendo em vista a sua nomeacéao, tem re-
almente de ser feito (as caracteristicas do mercado exigem uma
replicagdo de eventos idénticos aos que levamos a cabo, mas
a uma escala mais elevada e por conseguinte, mais dispendio-
sa — campanhas minimas sao orgamentadas no valor de 100 mil
euros).

Os gastos na campanha atingiram um valor de cerca de 150 mil
euros. Desse valor discriminam-se o pagamento do publicist para
a campanha aos Oscares (na tentativa de constarmos na short
list dos nomeados ao Oscar) num total de 28 mil ddlares, entre
pagamento de honordrios, custos de correio e duplicagéo de co-
pias para entrega a criticos e figuras da area. Em Nova Iorque
e durante a Saramago’s Week foi também necessario recorrer
a uma publicist (Peggy Siegal) com um encargo total de 25 mil
délares. Durante o decorrer da campanha e devido a necessida-
de da presencga da produtora, realizador e protagonista em di-
versos eventos, ocorreram gastos em passagens aéreas (cerca
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de 4700€), alojamento, transportes urbanos, comunicagdes e
alimentagao (no valor de 3 mil euros), transportes de material
(entre os quais instrumentos para o concerto realizado em Nova
Torque), cocktail de recepcgéo e servico de fotdgrafo, cujos custos
ascenderam a cinco mil euros.

Em custos globais do contrato com a distribuidora norte-ameri-
cana Outsider Pictures (cuja experiéncia consta mais abaixo) foi
orgamentado e facturado um valor global de 35 mil euros. Este
montante repartiu-se entre custos de publicidade no valor de
4960€ (concepgao de materiais, concepgdo de andincio em revis-
tas e jornais — Time Out NY/LA Weekly) e honorarios de publicist.

Para o visionamento de Los Angeles foram gastos 1530€, em
Nova Iorque 765€, em custos de publicidade no website e home-
page 765€ e transporte e envio promocional no valor de 190€. A
estes valores acrescem o aluguer de salas de cinema em Nova
Torque e Los Angeles e transporte de cdpias, no valor de 800€.

Para a publicagdo dos anuncios For Your Consideration na Va-
riety e no The Hollywood Reporter foram gastos cerca de 12 mil
euros.

Ndo pode existir a ilusdo que é facil movimentarmo-nos nesta
industria de Hollywood de forma independente. Dessa forma e
efectuando uma consulta de producgdo, percebeu-se a necessi-
dade da contratagdo de um publicist de forma a ajudar em di-
versas tarefas, entre as principais a necessidade de promocao
do filme e dos seus screenings realizados (tanto para a AMPAS,
como para a HFPA) junto da comunidade cinematografica. Um
publicist facilita essa comunicacdo de forma a conseguir captar
para o visionamento em sala do maior nimero possivel de pesso-
as influentes ligadas a sétima arte e com poder de voto tanto na
AMPAS como na HFPA.

Em nossa opinidao, ndo s6 se deve ter em atengéo que qualquer
filme gue venha a ser indicado recebera propostas de publicists,
mas também nao deverd ser descurada uma analise ponderada,
por exemplo, ao nimero de nomeagdes que esse publicist acabou
por obter. Muitas destas empresas aproveitam-se da campanha
de outros filmes que sabem que nunca serdo nomeados (mais
frequente em paises subdesenvolvidos), apresentando orgamen-
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tos baixos como atraccéo, mas que se revelam ser irrealistas e
gue acabam por nunca ser praticados.

No caso da Jumpcut procedeu-se a contratagao do publicist Da-
vid Magdael, veterano na area, que entre inUmeras campanhas
bem sucedidas tem por exemplo a recente nomeagao ao Oscar
do documentaério “Lixo Extraordindrio” (uma co-producao brasi-
leira) e 0 Oscar de Melhor Filme Estrangeiro ao argentino “O Se-
gredo dos Seus Olhos". Esta contratacdo, altamente dispendiosa,
deu origem a um investimento de cerca de 30 mil ddlares.

O David Magdael é uma pessoa atenciosa e apoiou desde o ini-
cio a candidatura de José e Pilar, dando indicios do seu elevado
potencial junto da AMPAS devido a tematica do filme e a predo-
minancia de votantes com idades elevadas, utilizando também a
estratégia da dupla pressao da candidatura do filme a Melhor Do-
cumentario e Melhor Filme Estrangeiro. Fomos verificando, po-
rém, ao longo do periodo de campanha que nem sempre se focou
intensamente no projecto, podendo tal facto ser devido a uma
grande proactividade da por parte Jumpcut, o que o pode ter le-
vado a considerar ndao ser necessario acrescentar mais entusias-
mo a campanha ou, ainda, devido ao facto de estando integrado
numa sociedade (David Magdael and Associates) com dezenas
de outras candidaturas a gerir, considerar ndo ser oportuno esgo-
tar os seus melhores trunfos com o nosso projecto. Entre as du-
vidas provocadas pela sua actuagdo esta a ideia que ndo tera, por
exemplo, enviado suficientes screeners para contactos influentes
em Hollywood, como estava inicialmente previsto e que estavam
contemplados também no valor que Lhe foi pago.

Para o evento unico de Nova Iorque foi contratada a publicist Pe-
ggy Siegal, uma figura influente nas areas de relagdes publicas,
planeamento estratégico e marketing, cuja principal tarefa seria
a angariacdo de personalidades publicas e membros da Acade-
mia para o screening de José e Pilar. A sua acgéo e impacto real
nao justificou os elevados honorarios cobrados, ja que 0s poucos
membros da AMPAS que compareceram foram angariados por
outra pessoa.

Outra das falhas foi a contratacdo de um Unico publicist para a
campanha inteira, tanto em Nova Iorque e Los Angeles, quan-
do na verdade o que se passa numa cidade tem pouco impacto
na outra. A contratacdo de dois publicists diferentes para cada
cidade teria permitido uma acgdo mais focada e centralizada na
campanha.

Um publicist é essencial para haver uma melhor percepgao de
mercado, conhecimento do que se pode ou ndo fazer e para exis-
tir verdadeiro impacto na imprensa. Apesar de tudo e com o0s
defeitos associados, a verdade é que nunca terfamos uma ideia
geral do que é a campanha aos Oscares sem a respectiva ajuda.
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Na corrida aos Oscares ndo se podem aliciar directamente os
membros da Academia nem utilizar a imagem do Oscar, criando-
-se assim uma espécie de publicidade “encapotada”, sob pena de
desqualificagdo do filme. Alguns dos paises procedem a eventos
de grandes dimensdes, como festas e cocktails que ndo sendo
claramente expressas como proibidas nas regras da AMPAS, s&o
efectuadas e as quais a Jumpcut ndo conseguiu recorrer para o
filme, devido as elevadas limitagdes financeiras e falta de dese-
jo de investimento por algumas entidades. Efectivamente tudo é
permitido, desde que seja feito de forma subliminar e subenten-
dida e sem recurso ao nome e imagem de marca dos Oscares, ja
gue se este aspecto ndo for respeitado poderd levar a desquali-
ficagdo do filme. A titulo de exemplo refere-se o facto de alguns
paises reservarem avides nos quais levavam jornalistas e mem-
bros da AMPAS ao pais de origem do filme que se candidatava
aos Oscares.

Durante a campanha aos Oscares foi-nos também sugerida a con-
sulta de outros publicists que se poderiam adequar mais ao perfil da
nossa campanha, entre os quais Jim Dobson, Linda Brown e Murray
Weissman. Ficardo como referéncia futura.

Uma das regras principais (além de uma produgdo maioritaria-
mente de um Unico pais) na candidatura a Melhor Filme de Lin-
gua Estrangeira nos Oscares passa apenas por uma questdo de
mera estreia comercial (1 de Outubro e 30 de Setembro do ano
seguinte) e na sua indicagdo oficial do pais. Para a sua nomeagao,
o filme ndo necessita de estrear comercialmente nas salas de
cinema dos Estados Unidos.

Porém outras categorias estdo limitadas a uma série de regras
de elegibilidade. Entre as quais destaca-se a de Melhor Docu-
mentdrio, onde o filme tem de cumprir um requisito minimo de
sete dias de exibigdo comercial nos Estados Unidos, numa sala
em Los Angeles até 31 de Dezembro (a chamada quiet run), e
para a qual também José e Pilar se inscreveu. Um dado relevan-
te e que nds ndo tivemos em conta foi o facto de ndo ser neces-
sario o filme possuir uma distribuidora nos EUA. Embora possa
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ser relativamente mais facil, caso a produtora consiga assegurar
a sua exibicdo em sala, ndo necessita de um contrato com uma
distribuidora norte-americana.

Apesar de uma exibicdo mais ampla poder ser oportuna para as
categorias principais, a categoria de Melhor Documentario, por
ser tdo especifica, é avaliada por uma comissao de cerca de 30
membros ligados a area que faz uma pré-selecgao, partindo da-
qui para os cinco nomeados. Apenas 0s cinco nomeados sa0 vo-
tados por toda a Academia. O mesmo se passa na categoria de
Melhor Filme Estrangeiro, com cerca de 60 membros a fazerem
parte da comissao.

Algo gue tem sido também menosprezado é a possibilidade de
inserir o filme noutras categorias (caso ocorra, no minimo, a tal
quiet run), bastando apenas a inscricdo e atendendo as regras
préprias de cada uma delas. Especificamente e aplicando ao con-
texto de José e Pilar, foi efectuada a candidatura na categoria de
Melhor Banda Sonora Original (considerada a posteriori como
inelegivel pela AMPAS) e também a de Melhor Cangao Original
(para a qual e num feito inédito em Portugal, a cangdo “Ja Nao
Estar’, de Camané, consta na lista dos 39 pré-seleccionados a
categoria).

Aproveitando o mediatismo em torno da campanha aos Oscares,
procedeu-se também a inscrigdo do filme em outros prémios in-
ternacionais, como o caso dos Globos de Ouro, onde se chegaram
a fazer screenings para os membros da HFPA e para os prémios
Goya, através da inscrigao do filme pela espanhola EL Deseo, sen-
do que o screening para este Ultimo foi visto por poucos membros
da academia de cinema espanhola.

Embora ndo tenhamos sido bem sucedidos nestas duas candida-
turas nunca deve ser desvalorizada a tentativa do filme ser no-
meado para outros prémios além dos Oscares, visto que basta
apenas isso, a inscrigdo do filme. Sao muitas destas inscrigdes
gue contribuem para que mais pessoas acabem por conhecer o
filme, ja que este é o objectivo primario.
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COLABORADORES PORTUGUESES

+ Daniela Ruah (atriz)

« Carlos de Abreu (blog Hollywood news)

+ Afonso Salcedo (animador da pixar)

« Eduardo Serra (director de fotografia)

« Carlos de Mattos (Matthews Studio Equipment
+ Nuno Henriques Coimbra (membro da HFPA)
+ Joaguim de Almeida (ator)

+ Maria de Medeiros (atriz)

« Barbara de Oliveira Pinto (jornalista)

+ Jorge Colombo (ilustrador do NY Times)

+ Paolo Marinou-Blanco (realizador)

+ Jack Martins (senador)

+ Nuno Malé (compositor)

OUTROS

David Magdael (publicist)
Peggy Siegal (publicist)
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